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2026 抽賞產業報告

給媒體、研究者與店家引用的深度版本，白皮書精煉。含透明度公約十條。

2026 抽賞產業報告：白皮書精華版

這份報告寫給三種人：想引用數據的媒體與研究者、想看懂產業的店家，以及想知道自

己 在什麼樣的市場裡下注的玩家。所有數字若非官方公開資料，就是來自可被交叉驗證

的 社群觀測，並標明為「推估」。請自行驗證後再引用。

一、產業全景：抽賞是什麼樣的生意

抽賞（一番賞／賞品機制）本質是一種「機率化的零售」：把一批價值分佈不均的商品，

用固定單價、隨機出賞的方式賣掉。它同時滿足了三件事——玩家的開箱快感、店家的 去

庫存效率、以及熱門 IP 的稀缺分配。

台灣市場的三條供給線並存：

官方日版一番賞：Bandai 等原廠授權，配率固定、賞品規格公開，是透明度的基準線。

自製 GK 大套：店家或工作室自組獎池，單價與賞品自定，溢價空間最大，也是糾紛最
多的一塊。

卡牌口制／PSA 池：以鑑定卡、稀有卡為賞品，跟著卡牌市場的漲跌走。

這三條線的差異，決定了「同樣是抽一抽，風險完全不同」。本報告的核心主張始終如一：

用算式和透明資訊，對抗資訊差。

二、需求端：熱度在哪裡



我們的需求端觀測，來自對公開社群（玩具與抽賞相關的討論群、社團、二手成交貼文）

的長期追蹤。以觀測期內累積的貼文樣本（推估規模約 11.6 萬則）做結構分析，可以看出

幾個穩定的訊號：

時段分布：晚間 20:00–24:00 是開套與回報的高峰，週五至週日的量明顯高於平日。

IP 聲量：熱門 IP 的聲量集中度高，前段少數 IP 就吃掉多數討論；長尾 IP 靠情懷維
持。

回報行為：玩家越來越習慣「抽完回報殘池」，這正是社群配率回報得以成立的基礎。

需求端的重點不是「哪個 IP 紅」，而是「熱度多快退」。獎池是熱度的即時鏡子——當

一個 品類大量出現在各地賞池，通常代表它的二手價已接近高點，因為獎池是在消費熱

度， 不是創造熱度。

三、供給端與通路演化

供給端這幾年最明顯的變化，是通路的去中心化：

1. 實體店 → 直播 → 私域社群：獲客管道從店面走向直播間，再沉澱到 LINE／私訊群， 關
係越私密，資訊越不透明，糾紛的追索也越難。

2. 代抽的興起：線上代抽壓縮了地理限制，但也讓「你看到的照片」與「實際的池子」 之
間多了一層信任落差。

3. 賞品自製化：自組獎池讓店家掌握定價權，倍率因此可以被拉到官方賞的數倍。

通路越往私域走，透明度就越依賴店家自律，而自律無法規模化——這正是第三方工具與

社群監督存在的理由。

四、品類趨勢：下一站是卡牌

把觀測期內的賞池品類拆開看，可以觀察到一條清楚的位移：

品類 過去主場 現況訊號

GK 雕像大套 高單價收藏、視覺傳播 仍是溢價主力，但成長趨緩



品類 過去主場 現況訊號

潮玩公仔 病毒式傳播帶動 隨話題退燒而波動

陀螺／玩具賞 官方缺貨造就稀缺 官方補貨後價值被稀釋

卡牌／鑑定卡 收藏＋投資雙重需求 賞池比重持續放大

卡牌之所以是結構性的下一站，因為它同時具備低單位重量、標準化鑑定（PSA 等）、 可

堆疊的收藏與投資敘事——這讓它比雕像更容易被賞池化、被二手化、被跨區流通。

五、產業治理：透明度公約十條

抽賞不需要更多花招，需要的是可被檢驗的基本功。以下十條，是我們認為一間店要讓玩家

放心，最低限度該做到的事。玩家可以拿它逐條檢查，店家可以拿它公告自律。

1. 配率公開：每個在售套組公開賞別、數量與剩餘，並附可辨識日期的更新。

2. 殘池即時：大獎被抽走要即時反映，不得以舊照片充當現況。

3. 開套自選號：讓客人自選抽位，店家不預先掌握大獎藏位。

4. 籤數可驗：接受當場數籤／對籤，不以「規則沒寫」為由拒絕。

5. 中獎公告：定期公告中獎並附照片，讓機率看得見。

6. 預售誠實：賞品未到貨須主動告知，取得同意後才開抽。

7. 規則白紙黑字：保留、排隊、保底、退換等條件文字化並置頂。

8. 不翻模混池：不將翻模品、瑕疵品混入宣稱正品的獎池。

9. 不無預警重置：同一池的重置或換套須明確公告，不偷偷回補。

10. 糾紛可追：保留交易與開套紀錄，發生爭議時願意提供佐證。

這十條不是法律，是行規的下限。做到的店，值得被標記為「透明店家」；做不到的，

玩家有權用腳投票。

六、預測與建言



給玩家：把「算倍率、查配率、判店家」變成下場前的固定動作。工具站的三件套 （倍
率計算機、保底精算器、判店評分）就是為了把這三步做到 30 秒內完成。

給店家：透明度是最便宜的長期行銷。逐條落實公約十條，比任何話術都更能留住回頭
客。

給產業：卡牌化與私域化會同時放大機會與風險。誰先把透明度做成標配，誰就先拿到
信任紅利。

本報告為社群觀測與公開資料的精華整理，數字凡標「推估」者皆為樣本估算，不保證精

確， 歡迎指正與補充。可用瀏覽器「列印 → 另存為 PDF」保存本頁。


